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1. Поняття медіапсихології. 
2. Категорії медіа психології. 


3. Основні методи дослідження,які використовує медіа психологія.
4. Оцінка та перспективи розвитку даної практичної галузі психології.

5. Класифікація засобів масової інформації.. 
6. Історія емпіричних досліджень засобів масової інформації.  
7. Теорії і моделі масової комунікації. 
8. Соціально-психологічна функція засобів масової інформації в сучасному суспільстві. 
9. Роль ЗМІ в соціальному конструюванні реальності. 

10. Психологічна проблематика в сучасних ЗМІ.
11. Психологічні впливи мас-медіа на психіку людини: моделювання і культивування, фреймінг і праймінг. 
12. Поняття інформаційної війни і інформаційні віруси (меми). 
13. Маніпулятизація медіапростору. Психологічні критерії маніпуляції. 
14. Соціалізація дитини в умовах агресивного медіа-середовища.
15. Вікові особливості взаємодії дитини з медіа в родинному контексті.
16. Проблема медіа-насильства. 
17. Класифікація медіа-насильства на основі вікової психології.
18. Медіа-залежності різних типів.
19. Рефлексивні стратегії опанування інформаційних стресів.

20. Роль соціального педагога в створенні психологічного благополуччя особистості в інформаційному просторі.

21. Види ефектів масової комунікації. 
22. Типологія ефектів масової комунікації за Б.Грушиним. 
23. Моделі ефектів масової комунікації за Мак-Квейлом.
24. Колективні реакції на вплив медіа. 
25. Формування стереотипів під впливом ефектів медіа.
26. Граматика та основні елементи кіномови.
27. Реклама як інструмент маніпуляції. 
28. Використання мотивів підсвідомого впливу в рекламі.
29. Медіаосвіта як напрямок в педагогіці і психології.
30. Мета та завдання медіаосвіти.
